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1. Цели и задачи освоения дисциплины (модуля)
Цель - формирование у обучаемых теоретико-методического потенциала в области международного маркетинга как важной составляющей менеджмента современной организации, интересы которой выходят за пределы локальных рынков. 
Задачи дисциплины: 

· научиться руководить коллективом в сфере своей профессиональной деятельности;
· приобрести способности принимать организационно-управленческие решения;
- приобрести способности руководить экономическими службами и подразделениями на предприятиях и организациях различных форм собственности, в органах государственной и муниципальной власти;
- приобрести способности разрабатывать варианты управленческих решений и обосновывать их выбор на основе критериев социально-экономической эффективности.
2.Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы

Дисциплина относится к вариативной  части Блока Б1.В.04 основной профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 38.04.01 Экономика, направленность (профиль) Внешнеэкономическая деятельность компаний.

Изучение дисциплины требует от студента использования знаний, умений и навыков, полученных в предшествующие периоды обучения. Так, изучение тем дисциплины предполагает, что студент свободно владеет знаниями, полученными им при изучении дисциплин Международная практика внешнеэкономической деятельности компаний, Конъюнктура и прогнозирование международных рынков, Стратегический анализ международных рынков  в результате изучения которых, формируются знания для принятия организационно-управленческих решений, разработки вариантов управленческих решений и обоснования их выбора на основе критериев социально-экономической эффективности по дисциплине Международный маркетинг.
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих общепрофессиональных и  профессиональных компетенций: 
– общепрофессиональные (ОПК): 

ОПК - 2 готовностью руководить коллективом в сфере своей профессиональной деятельности, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия;


ОПК - 3 способностью принимать организационно-управленческие решения;

– профессиональные (ПК): 

ПК - 11 способностью руководить экономическими службами и подразделениями на предприятиях и организациях различных форм собственности, в органах государственной и муниципальной власти


ПК - 12 способностью разрабатывать варианты управленческих решений и обосновывать их выбор на основе критериев социально-экономической эффективности

В результате изучения дисциплины обучающийся должен:

	Формируемые компетенции (код компетенции)
	Планируемые результаты обучения 
по дисциплине (модулю), характеризующие этапы формирования компетенций
	Наименование оценочного средства


	ОПК-2
	Знать

- основные подходы к планированию и организации международной маркетинговой деятельности
	Опрос


	
	Уметь

- руководить коллективом в сфере своей профессиональной деятельности, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия
	Опрос
Доклады, сообщения

Тесты



	
	Владеть

- практическими навыками, необходимыми для принятия альтернативных решений по разработке маркетинговых программ в увязке с целями и ресурсами фирмы, с учетом специфики международного маркетинга
	Опрос
Контрольная работа



	ОПК-3
	Знать 

- различные формы международной торговли и ведения бизнеса
	Опрос


	
	Уметь 

- выбирать оптимальные инструментальные средства, используемые в российской и зарубежной практике 
	Опрос
Доклады, сообщения

Тесты



	
	Владеть

- навыками работы в коллективе и организации деятельности малой группы, созданной для реализации экономических проектов 
	Опрос
Контрольная работа



	ПК-11
	Знать

- основы взаимодействия с иностранным партнером на разных стадиях
	Опрос


	
	Уметь

- руководить экономическими службами и подразделениями на предприятиях и организациях различных форм собственности, в органах государственной и муниципальной власти
	Опрос
Доклады, сообщения

Тесты



	
	Владеть

- навыками руководства в различных субъектах хозяйствования
	Опрос
Контрольная работа



	ПК-12
	Знать

- специфику международной маркетинговой деятельности в отдельных отраслях и сферах деятельности, а также тенденции международного маркетинга
	Опрос


	
	Уметь

- оценивать окружающую среду для обоснования принятия решения о выходе фирмы на внешний рынок и разработки стратегии международного маркетинга
	Опрос
Доклады, сообщения

Тесты



	
	Владеть

- навыками разработки вариантов управленческих решений
	Опрос
Контрольная работа




4.Объем дисциплины (модуля) и виды учебной работы

очная форма обучения

	Вид учебной деятельности
	Часов 

	
	Всего
	3 семестр

	1. Контактная работа обучающихся с преподавателем:
	30
	30

	Аудиторные занятия, часов всего, в том числе:
	30
	30

	- занятия лекционного типа: 
	12
	12

	- занятия семинарского типа:
	
	

	                 практические занятия
	18
	18

	                 лабораторные занятия 
	Не предусмотрено

	в том числе занятия в интерактивных формах:
	14
	14

	Контактные часы на аттестацию в период экзаменационных сессий
	2,4
	2,4

	2. Самостоятельная работа студентов, всего
в том числе
	85,0
	85,0

	Курсовая работа (проект)
	+
	+

	другие формы самостоятельной работы:
	
	

	- работа с нормативными документами
	
	

	– выполнение заданий, работа с тестами, подготовка к опросу
	
	

	Защита курсовой работы
	+
	+

	Промежуточная аттестации - экзамен
	26,6
	26,6

	ИТОГО: 

Общая трудоемкость
	часов
	144
	144

	
	зач. ед.
	4
	4


заочная форма обучения  
	Вид учебной деятельности
	Часов 

	
	Всего
	По семестрам

	
	
	2
	3 

	1. Контактная работа обучающихся с преподавателем:
	34
	16
	18

	Аудиторные занятия, часов всего, в том числе:
	
	16
	18

	- занятия лекционного типа: 
	10
	6
	4

	- занятия семинарского типа:
	
	
	

	                 практические занятия
	24
	10
	14

	                 лабораторные занятия 
	Не предусмотрено

	в том числе занятия в интерактивных формах:
	16
	
	16

	Контактные часы на аттестацию в период экзаменационных сессий
	2,4
	
	2,4

	2. Самостоятельная работа студентов, всего
в том числе
	99
	20
	79

	Курсовая работа (проект)
	+
	
	+

	другие формы самостоятельной работы:
	
	
	

	- работа с нормативными документами
	
	
	

	– выполнение заданий, работа с тестами, подготовка к опросу
	
	
	

	Защита курсовой работы
	+
	
	+

	Промежуточная аттестации -  экзамен
	8,6
	
	8,6

	ИТОГО: 

Общая трудоемкость
	часов
	144
	
	144

	
	зач. ед.
	4
	
	4


5. Содержание дисциплины (модуля)
5.1. Содержание разделов, тем учебной дисциплины
Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
Понятие, сущность и особенности международного маркетинга. Экономическое содержание международного маркетинга. Объект и субъект международного маркетинга. Цель международного маркетинга. Технологии международного маркетинга. 

Традиционный маркетинг. Экспортный маркетинг. Международный маркетинг. Современная модель международного маркетинга. Цель международного маркетинга.  

Управленческие решения в сфере международного маркетинга. Экспортный и международный маркетинг: общее и различия в концептуальных подходах

Тема 2. Среда международного маркетинга. 
Организационно-правовая среда внешнеэкономической деятельности в Российской Федерации.

Международная маркетинговая среда. Влияние среды на деятельность фирм и компаний. Система международной торговли. Экономические, политико-правовые, социо-культурные и другие факторы внешней среды. Конкурентоспособность фирмы применительно к концепции международного развития. Информационная среда международного маркетинга. 

Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований

Объекты исследования на международных рынках. Процесс международного маркетингового исследования. Структура, содержание и основные источники маркетинговой информации. Методы получения и процедура обработки информации в международном маркетинге. Информационное обеспечение маркетинговых исследований. Проведение сравнительного анализа рынков и рыночных сегментов по критериям привлекательности и конкурентоспособности. 

Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
Особенности комплексного изучения внешних рынков. Специфика выбора целевых внешних рынков, критерии ранжирования.

Сегментация потребителей в системе международного маркетинга. Общее и особенное в поиске целевых сегментов потребителей на внешних рынках. Учет феномена глобализации культуры потребления.

Анализ фирменной структуры международною рынка. Оценка возможностей преодоления противодействия со стороны конкурентов при подготовке и проведении коммерческих операций на внешних рынках. Оценка собственных конкурентных преимуществ на зарубежных рынках.

Изучение и критерии отбора зарубежных посредников во внешнеэкономической деятельности российских предприятий.

Анализ и методы выбора зарубежных фирм и организаций, которые в максимальной степени могут способствовать нахождению собственных ниш на целевых рынках для товаров и услуг российских предприятий.

Тема 5. Программы международного маркетинга

Информация, необходимая для принятия решений о выборе международной программы маркетинга. Решение о выборе между стандартизацией и адаптацией международных программ маркетинга. Международное позиционирование: модели позиционирования в соответствии с глобальной, иностранной и местной потребительской культурой.
Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов

Базовые продуктовые стратегии. Критерии выбора между стандартизацией и адаптацией продуктов. Создание нового продукта для международных рынков. Основные решения в области международного брендинга. Глобальные бренды.

Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен

Факторы, влияющие на международное ценообразование. Классификация международных ценовых стратегий. Особенности пионерных стратегий. Изменения цен. Ценообразование для продуктовых линий. Факторы эскалации экспортной цены. Экспортное ценообразование: стратегия единой цены, двойное ценообразование, дифференцированное ценообразование. Выбор между стандартизированным и дифференцированным ценообразованием. Проблема параллельного импорта. Трансфертное ценообразование.

Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения

Факторы, влияющие на международное распределение. Базовые стратегии распределения: выбор между стандартизацией и адаптацией. Структура международных каналов сбыта. Типология сбытовых систем. Управление каналами сбыта: выбор посредников, заключение контрактов, мотивация и контроль. Жизненный цикл международного дистрибьютора. Международная логистика. Интернет как новый канал сбыта продукции.

Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения

Элементы международного процесса коммуникаций. Разработка международной рекламной программы. Стандартизированная и адаптированная реклама. Содействие продажам: виды стимулирования торгового персонала и конечных потребителей. Виды ограничений на рекламу и стимулирование продаж в разных странах. Связи с общественностью (PR): основные решения и инструменты. Специфика персональных продаж в международном маркетинге. 
Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью

Планирование международной маркетинговой деятельности. Организация международной маркетинговой деятельности. 

Контроль и оценка эффективности международной маркетинговой деятельности.


5.2. Междисциплинарные связи с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами
Дисциплина «Международный маркетинг» формирует общепрофессиональные (ОПК-2, ОПК – 3) и профессиональные компетенции (ПК-11; ПК-12). 

Формирование общепрофессиональной компетенции ОПК - 2 продолжится в рамках подготовки к защите выпускной квалификационной работы.
Формирование общепрофессиональной компетенции ОПК - 3 продолжится в рамках подготовки к защите выпускной квалификационной работы.
Формирование  профессиональной компетенции ПК - 11 продолжится в рамках изучения дисциплины Международные транспортные операции, Производственная практика, в рамках прохождения практики по получению  профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности (в том числе технологическая практика).
Формирование  профессиональной компетенции ПК - 12 продолжится рамках изучения дисциплин Таможенное регулирование во внешнеэкономической деятельности, Международные транспортные операции, Международные валютно-кредитные операции, Регламенты ВТО и в рамках прохождения Производственная практика, практика по получению  профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности (в том числе технологическая практика).

Результаты изучения дисциплины являются необходимыми для защиты выпускной квалификационной работы, включая подготовку к защите и процедуру защиты
5.3. Разделы, темы дисциплины (модуля) и виды занятий
очная форма обучения 
	№ п/п
	Наименование раздела, темы дисциплины (модуля)
	Виды занятий, включая самостоятельную работу студентов 

(в часах)
	Аудиторных занятий в  интерактивной форме

	
	
	занятия лекционного типа
	занятия семинарского типа
	Самостоятельная работа
	Всего 
	

	1.
	Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
	2
	
	9
	11
	2

	2.
	Тема 2. Среда международного маркетинга. 
	
	2
	9
	11
	2

	3.
	Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований
	
	2
	9
	11
	2

	4.
	Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
	
	2
	9
	11
	2

	5.
	Тема 5. Программы международного маркетинга
	2
	2
	8
	12
	2

	6.
	Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов
	2
	2
	8
	12
	2

	7.
	Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен
	2
	2
	8
	12
	

	8.
	Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения
	2
	2
	8
	12
	

	9.
	Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения
	2
	2
	8
	12
	

	10.
	Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью
	
	2
	9
	11
	2

	
	Подготовка к экзамену 
	
	
	
	26,6
	

	
	Контактные часы на аттестацию в период экзаменационных сессий
	
	
	
	2,4
	

	
	Итого 
	12
	18
	85
	144
	14


заочная форма обучения 
	№ п/п
	Наименование раздела, темы дисциплины (модуля)
	Виды занятий, включая самостоятельную работу студентов 

(в часах)
	Аудиторных занятий в  интерактивной форме

	
	
	занятия лекционного типа
	занятия семинарского типа
	Самостоятельная работа
	Всего 
	

	1.
	Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
	2
	
	9,0
	11
	2

	2.
	Тема 2. Среда международного маркетинга. 
	
	4
	10,0
	14
	2

	3.
	Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований
	
	4
	10,0
	14
	2

	4.
	Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
	
	2
	10,0
	12
	2

	5.
	Тема 5. Программы международного маркетинга
	2
	2
	10,0
	14
	2

	6.
	Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов
	2
	2
	10,0
	14
	2

	7.
	Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен
	
	2
	10,0
	12
	

	8.
	Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения
	
	4
	10,0
	14
	2

	9.
	Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения
	2
	2
	10,0
	14
	

	10.
	Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью
	2
	2
	10,0
	14
	2

	
	Подготовка к экзамену 
	
	
	
	8,6
	

	
	Контактные часы на аттестацию в период экзаменационных сессий
	
	
	
	2,4
	

	
	Итого 
	10
	24
	99
	144
	16


6. Лабораторный практикум
Лабораторные занятия не предусмотрены
7. Практические занятия (семинары)
Занятия семинарского по дисциплине проводятся с целью формирования компетенций обучающихся, закрепления полученных теоретических знаний на лекциях и в процессе самостоятельного изучения обучающимися специальной литературы.

Содержание практических занятий по дисциплине представлено в таблице.
очная форма обучения
	№ п/п
	Наименование раздела, темы дисциплины (модуля)
	Тематика практических занятий (семинаров)
	Объем
(час.)

	1.
	Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
	
	

	2.
	Тема 2. Среда международного маркетинга. 
	Организационно-правовая среда внешнеэкономической деятельности в Российской Федерации.

Международная маркетинговая среда. Информационная среда международного маркетинга. 

Выбор темы курсовой работы
	2

	3. 
	Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований
	Структура, содержание и основные источники маркетинговой информации. 
Методы получения и процедура обработки информации в международном маркетинге. Проведение сравнительного анализа рынков и рыночных сегментов по критериям привлекательности и конкурентоспособности. 


	2

	4.
	Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
	Анализ фирменной структуры международною рынка. 
Оценка возможностей преодоления противодействия со стороны конкурентов при подготовке и проведении коммерческих операций на внешних рынках. 
Оценка собственных конкурентных преимуществ на зарубежных рынках.

Изучение и критерии отбора зарубежных посредников во внешнеэкономической деятельности российских предприятий.

Составление списка литературных источников по теме исследования
	2

	5.
	Тема 5. Программы международного маркетинга
	Информация, необходимая для принятия решений о выборе международной программы маркетинга. 
Международное позиционирование: модели позиционирования в соответствии с глобальной, иностранной и местной потребительской культурой.
Составление плана курсовой работы
	2

	6.
	Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов
	Базовые продуктовые стратегии. Критерии выбора между стандартизацией и адаптацией продуктов. Создание нового продукта для международных рынков. Основные решения в области международного брендинга. Глобальные бренды.

Составление первой главы работы
	2

	7.
	Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен
	Классификация международных ценовых стратегий. 
Экспортное ценообразование: стратегия единой цены, двойное ценообразование, дифференцированное ценообразование. 
Проблема параллельного импорта. Трансфертное ценообразование.

Составление второй главы работы
	2

	8.
	Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения
	Базовые стратегии распределения: выбор между стандартизацией и адаптацией. 
Управление каналами сбыта: выбор посредников, заключение контрактов, мотивация и контроль. 
Интернет как новый канал сбыта продукции.
Составление второй главы работы
	2

	9
	Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения
	Разработка международной рекламной программы. 
Содействие продажам: виды стимулирования торгового персонала и конечных потребителей. 
Специфика персональных продаж в международном маркетинге. 
Составление третьей главы работы.
	2

	10. 
	Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью
	Планирование международной маркетинговой деятельности. Организация международной маркетинговой деятельности. 

Контроль и оценка эффективности международной маркетинговой деятельности.

Составление заключения. 
	2

	
	Итого
	
	18


заочная форма обучения 
	№ п/п
	Наименование раздела, темы дисциплины (модуля)
	Тематика практических занятий (семинаров)
	Объем

(час.)

	1.
	Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
	
	

	2.
	Тема 2. Среда международного маркетинга. 
	Организационно-правовая среда внешнеэкономической деятельности в Российской Федерации.

Международная маркетинговая среда. Информационная среда международного маркетинга. 

Выбор темы курсовой работы
	4

	3.
	Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований
	Структура, содержание и основные источники маркетинговой информации. 
Методы получения и процедура обработки информации в международном маркетинге. Проведение сравнительного анализа рынков и рыночных сегментов по критериям привлекательности и конкурентоспособности. 


	4

	4.
	Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
	Анализ фирменной структуры международною рынка. 
Оценка возможностей преодоления противодействия со стороны конкурентов при подготовке и проведении коммерческих операций на внешних рынках. 
Оценка собственных конкурентных преимуществ на зарубежных рынках.

Изучение и критерии отбора зарубежных посредников во внешнеэкономической деятельности российских предприятий.

Составление списка литературных источников по теме исследования
	2

	5.
	Тема 5. Программы международного маркетинга
	Информация, необходимая для принятия решений о выборе международной программы маркетинга. 
Международное позиционирование: модели позиционирования в соответствии с глобальной, иностранной и местной потребительской культурой.
Составление плана курсовой работы
	2

	6.
	Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов
	Базовые продуктовые стратегии. Критерии выбора между стандартизацией и адаптацией продуктов. Создание нового продукта для международных рынков. Основные решения в области международного брендинга. Глобальные бренды.

Составление первой главы работы
	2

	7.
	Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен
	Классификация международных ценовых стратегий. 
Экспортное ценообразование: стратегия единой цены, двойное ценообразование, дифференцированное ценообразование. 
Проблема параллельного импорта. Трансфертное ценообразование.

Составление второй главы работы
	2

	8.
	Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения
	Базовые стратегии распределения: выбор между стандартизацией и адаптацией. 
Управление каналами сбыта: выбор посредников, заключение контрактов, мотивация и контроль. 
Интернет как новый канал сбыта продукции.
Составление второй главы работы
	4

	9.
	Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения
	Разработка международной рекламной программы. 
Содействие продажам: виды стимулирования торгового персонала и конечных потребителей. 
Специфика персональных продаж в международном маркетинге. 
Составление третьей главы работы.
	2

	10.
	Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью
	Планирование международной маркетинговой деятельности. Организация международной маркетинговой деятельности. 

Контроль и оценка эффективности международной маркетинговой деятельности.

Составление заключения. 
	2

	
	Итого
	
	24


8. Примерная тематика курсовых проектов (работ)
1. Международный маркетинг банковских услуг.

2. Планирование и организация экспорта товара (товар по выбору) в страну (страна по выбору).

3. Маркетинговое исследование предприятий Apple и Sаmsung.
4. Маркетинговая деятельность AppleInc.
5. Организация производства за рубежом.
6. Интеграция бизнеса и особенности маркетинговой деятельности компании (компания по выбору)

7. Конкурентоспособность предприятия на мировом рынке.

8. Разработка нового товара для зарубежного рынка.

9. Маркетинг в сетевой организации бизнеса.

10. Клиентоориентированность как источник конкурентного преимущества компании на внешнем рынке.

11. Стратегия построения успешного бренда на примере ведущих мировых компаний.

12. Формирование стратегии экспортной деятельности компании.
13.  Современные стратегии международного маркетинга.
14. Анализ проблем выхода российских предприятий на зарубежные рынки.
15.  Особенности реализации стратегии социально-этичного маркетинга в российских и зарубежных компаниях.
16.  Разработка маркетингового комплекса для международного бизнеса.
17.  Особенности и виды международных маркетинговых исследований.
18.  Экспортная политика предприятий и ее маркетинговое обеспечение.
19.  Особенности маркетинговой деятельности в международных фирмах.
20. Международная конкурентоспособность товара и маркетинг.
21.  Экспортный маркетинг.
22.  Импортный маркетинг.
23.  Особенности маркетинговой деятельности фирмы на рынке страны (страна - по выбору обучающегося).
24.  Реклама в международной маркетинговой деятельности.
25.  Эволюция концепции маркетинга.
26.  Анализ телевизионной рекламы продукции зарубежных фирм на российском телевидении (фирмы – по выбору обучающегося).
27. Разработка программы (плана) международного маркетинга.
28. Возникновение и развитие международного маркетинга.
29.  Роль международного маркетинга в развитии мирового рынка.
30. Брендинг в международном маркетинге.
31.  Среда международного маркетинга.
32.  Разработка модели выхода предприятия на международный рынок.
33.  Формы и виды международного маркетинга.
34.  Особенности ценообразования на международных рынках.
35.  Товародвижение в системе международного маркетинга.
36.  Стимулирование сбыта на внешнем рынке.
37.  ТНК как субъект международного маркетинга.
38.  Маркетинговые исследования международных рынков.
39.  Особенности организации оптовой торговли на мировом рынке.
40.  Особенности организации розничной торговли на мировом рынке.
41.  Жизненный цикл товара и его особенности на международном рынке.

9.Самостоятельная работа студента 
Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

Тема 2. Среда международного маркетинга. 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований

1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

Тема 5. Программы международного маркетинга 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе
Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью 
1. Проработка  учебного  материала по  конспектам  лекций,  учебной  и научной литературы  по теме

2. Работа с вопросами для опроса.

3. Работа в электронной библиотечной системе

10. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине (модулю)
Самостоятельная работа студентов предполагает тщательное освоение учебной и научной литературы по изучаемой дисциплине.

При изучении основной рекомендуемой литературы студентам необходимо обратить внимание на выделение основных понятий, их определения, научно-технические основы, узловые положения, представленные в изучаемом тексте.

В качестве информационно-справочного материала полезно использовать энциклопедические и научно-технические словари.

Следует обратить внимание на схематическое представление излагаемого материала в виде рисунков, схем, графиков и диаграмм. Они способствуют более быстрому восприятию и запоминанию учебного материала.

Для контроля усвоения содержания темы рекомендуется ответить на контрольные вопросы, которые обычно даются в конце соответствующих глав и параграфов учебников и учебных пособий.

При самостоятельной работе студентов с дополнительной литературой необходимо выделить аспект изучаемой темы (что в данном материале относится непосредственно к изучаемой теме и основным вопросам). 


Дополнительную литературу целесообразно прорабатывать после основной, которая формирует базис для последующего более глубокого изучения темы. Дополнительную литературу следует изучать комплексно, рассматривая разные стороны изучаемого вопроса. Обязательным элементом самостоятельной работы студентов с литературой является ведение необходимых записей: конспекта, выписки, тезисов, планов.

Конспект — краткое письменное изложение основных положений, идей и выводов литературного источника.

Выписка — краткие записи в виде эскизов, схем, цитат, либо основных идей, изложенных близко к тексту, с обязательным указанием источника заимствования.

Тезисы — краткое структурированное изложение основных идей и положений из прорабатываемого материала.

План — последовательность изложения изучаемого материала источника, раскрывающее основную логику содержимого.

Методические рекомендации по подготовке к экзамену

Экзамен преследует цель оценить работу обучающегося за определенный курс: полученные теоретические знания, их прочность, развитие логического и творческого мышления, приобретение навыков самостоятельной работы, умения анализировать и синтезировать полученные знания и применять на практике решение практических задач.

Экзамен проводится в письменной форме по билетам, утвержденным заведующим кафедрой. Экзаменационный билет включает в себя два вопроса и задачи. Формулировка вопросов совпадает с формулировкой перечня вопросов, доведенного до сведения обучающихся за один месяц до экзаменационной сессии. В процессе подготовки к экзамену организована предэкзаменационная консультация для всех учебных групп. Результат экзамена выражается оценкой «отлично», «хорошо», «удовлетворительно».

С целью уточнения оценки экзаменатор может задать не более одного-двух дополнительных вопросов, не выходящих за рамки требований рабочей программы. Под дополнительным вопросом подразумевается вопрос, не связанный с тематикой вопросов билета. Дополнительный вопрос, также как и основные вопросы билета, требует развернутого ответа. Кроме того, преподаватель может задать ряд уточняющих и наводящих вопросов, связанных с тематикой основных вопросов билета. Число уточняющих и наводящих вопросов не ограничено.

Методические рекомендации по оформлению курсовой работы / проекта

Условием выполнения работы является наличие объекта исследования или практического материала по теме исследования.

Выполненная курсовая работа представляется на кафедру согласно графику выполнения курсовой работы. 
Законченная курсовая работа должна включать:

- титульный лист стандартного образца;

- содержание;

- введение (цель и задачи работы, обоснование актуальности выбранной темы);

- основная часть работы;

- заключение (основные выводы по работе);

- список литературы;

- приложения.

Общий объем курсовой работы должен составлять 30-35 страниц.

Работа выполняется на одной стороне стандартного листа форматом А4 (210х297) в машинописном варианте с полями: левое – 30 мм, правое – 15 мм, нижнее 20 мм, верхнее – 20 мм. Шрифт Times New Roman 14, межстрочный интервал – 1,5.

Все страницы должны быть пронумерованы. Номера проставляются начиная с третьей страницы (на странице, где начинается введение). На титульном листе и листе «Содержание» номер не проставляется. Номер страницы проставляется по центру внизу после текста. Рисунки, таблицы и список литературы нумеруются.

Все главы и параграфы должны иметь заголовки и номера. Между заголовком и началом текста остается чистой одна строка. Номера глав и параграфов обозначаются цифрами. Каждую главу следует начинать с новой страницы (листа).

Все иллюстрационные материалы, таблицы, рисунки, схемы, диаграммы, графики должны иметь название и номер. Слова «Таблица» и «Рисунок» пишется полностью. Цифровой материал в курсовой работе (проекте), как  правило, оформляют в виде таблиц. Таблицы применяют для лучшей наглядности и удобства сравнения показателей, а также сопоставимости информации, полученной из разных источников. Оформление составных частей таблицы имеет свои особенности, на которые следует обратить внимание при выполнении курсовой работы (проекта). Каждая таблица должна иметь номер и название. Номер таблицы может определяться ее принадлежностью к соответствующей главе и параграфу. Нумерация таблиц - сквозная. Название таблицы (внешнее оглавление) должно отражать ее основное содержание, место и время. Название таблицы должно быть точным и кратким. Внешнее оглавление следует выравнивать по ширине текста.
Графики, диаграммы, схемы в тексте именуются рисунками. Название таблицы пишется между самой таблицей и ее номером. Название рисунка пишется под рисунком, рядом с ее номером. Таблицы и рисунки должны помещаться после ссылки на них в тексте. Не рекомендуется переносить таблицы с одной страницы на другую.

Использованные в работе цифровые данные, выводы, мысли других авторов и цитаты обязательно должны сопровождаться ссылкой на источник, например [6, 12] (на 12 странице источника литературы под номером 6 в списке литературы).

Формулы выносятся в отдельную строку. Формулы, на которые делаются ссылки в тексте, нумеруются цифрами в круглых скобках, размещаемыми справа от формулы.

Курсовая работа (проект) должна быть сшита и  иметь титульный лист.
11. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)

а) нормативные документы

1. Гражданский кодекс Российской Федерации (часть первая) от 30.11.1994 № 51–ФЗ (ред. от 26.07.2006) // Собрание законодательства РФ. – 1994. – № 32. – Ст. 3301. – КонсультантПлюс. [Элек​трон. ресурс]. – Электрон. дан. – [М., 2016.]
2. Таможенный кодекс Евразийского экономического союза ("Таможенный кодекс Евразийского экономического союза" (приложение N 1 к Договору о Таможенном кодексе Евразийского экономического союза). 

3. Федеральный закон от 08.12.2003 № 164-ФЗ (с изм. и доп.) «Об основах государственного регулирования внешнеторговой деятельности» 

4. Государственная программа Российской Федерации «Развитие внешнеэкономической деятельности»: Постановление Правительства РФ от 15.04.2014 № 330 (ред. от 30.03.2018) (Электронный ресурс] // ИПС КонсультантПлюс. – Режим доступа: URL: http://www.consultant.ru/
б) основная литература:

1. Моргунов В. И. Международный маркетинг [Электронный ресурс]: учебник для бакалавров / В. И. Моргунов, С. В. Моргунов. — М.: Дашков и К, 2015. — 182 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/17588.— ЭБС «IPRbooks».
2.  Моисеева Н. К. Международный маркетинг и бизнес [Электронный ресурс] : учебное пособие / Н. К. Моисеева. - М.: КУРС: НИЦ Инфра-М, 2013. - 272 с. - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=390294. - ЭБС  "ZNANIUM.com".
в) дополнительная литература

1. Михалкин В. А. Международный бизнес [Электронный ресурс] : учебное пособие / В. А. Михалкин. - М.: Магистр: НИЦ Инфра-М, 2015. - 320 с. - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=501874. - ЭБС "ZNANIUM.com".
12. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. Электронная библиотечная система znanium.com www.znanium.com
2. http://www.gov.ru/ - сервер органов государственной власти РФ

3. http://www.customs.ru/ - сайт Федеральной таможенной службы РФ
4. http://www.economy.gov.ru/  - Минэкономразвития РФ
13. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем.

· Базовый пакет Microsoft Windows Desktop School ALNG LicSARk MVL 

· Офисный пакет Microsoft Office Professional Plus. 

· Антивирусное программное обеспечение Kaspersky EndPoint Security для бизнеса 

· Справочно-правовая система Гарант 

· Справочно-правовая система Консультант плюс 
· Справочно-правовая система Консультант плюс Чувашия.
14. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине

Образовательный обеспечен специальными помещениями, которые представляют собой аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, текущего контроля и промежуточной аттестации, учебной аудитории для выполнения курсовых работ, помещения для самостоятельной работы студентов. 

Специальные помещения соответствуют действующим противопожарным правилам и нормам, укомплектованы специализированной мебелью. 

Аудитории лекционного типа, оснащенные проекционным оборудованием и техническими средствами обучения, обеспечивающими представление учебной информации большой аудитории. 

Помещения для самостоятельной работы и  выполнения курсовых работ обучающихся оснащены компьютерной техникой, обеспечивающей доступ к сети Интернет и электронной информационно-образовательной среде университета.

15. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)
Прежде всего, студентам необходимо обратиться к своим конспектам лекции и соответствующему разделу учебника. После этого можно приступить к изучению нормативного материала, специальной литературы. Изучение всех источников должно идти под углом зрения поиска ответов на вынесенные на практическое занятие вопросы: нужно законспектировать первоисточники, выписать в словарик и выучить термины.

Завершающий этап подготовки состоит в составлении развернутых планов выступления по каждому вопросу (конкретного задания). 

Форма проведения практического занятия объявляется студентам заранее, чтобы у них была реальная возможность успешно подготовиться к активному участию.

При изучении литературы, нормативного и иного материала следует выделять вопросы, которые остались непонятными, требуют дополнительного усвоения. 

В случае пропуска практического занятия студент обязан подготовить материал и отчитаться по нему перед преподавателем в обусловленное время. Студент не допускается к зачету/экзамену, если у него есть задолженность по практическим занятиям.

С целью формирования и развития профессиональных навыков, обучающихся по дисциплине Внешнеэкономическая деятельность компаний предусматривается использование активных и интерактивных форм проведения занятий в сочетании с внеаудиторной работой. Удельный вес занятий, проводимых в интерактивных формах, составляет более 30% из объема часов, отводимых на аудиторные занятия. 

Для развития и совершенствования практических навыков студентов организуются учебные занятия в виде деловых игр, учебной дискуссии, тренинга, ролевых игр, мозгового штурма и т.д., при подготовке к которым студенты заранее распределяются по группам, каждая из которых решает конкретную задачу в рамках общей решаемой проблемы.
16. Методические рекомендации по организации изучения дисциплины (модуля) для преподавателей, образовательные технологии


1.Диалоговый режим 

Диалоговый режим используется во время практических занятий. Вопросы диалогового режима не должны выходить за рамки объявленной для данного занятия темы. Его необходимо строить так, чтобы вовлечь в тему обсуждения максимальное количество обучающихся в группе, проводить параллели с уже пройденным учебным материалом данной дисциплины и смежными курсами, находить удачные примеры из современной действительности, что увеличивает эффективность усвоения материала на ассоциациях. 

Основные вопросы для диалогового режима доводятся до сведения студентов на предыдущем практическом занятии. 

АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ» 

ЧЕБОКСАРСКИЙ КООПЕРАТИВНЫЙ ИНСТИТУТ (ФИЛИАЛ)

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ)
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Направление подготовки (специальность) 38.04.01 Экономика

Направленность (профиль) подготовки

Внешнеэкономическая деятельность компаний
1. Паспорт фонда оценочных средств
1.1.  Компетенции, формируемые в процессе изучения дисциплины

	Индекс


	Формулировка компетенции



	ОПК-2
	готовностью руководить коллективом в сфере своей профессиональной деятельности, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия

	ОПК-3
	способностью принимать организационно-управленческие решения

	ПК-11
	способностью руководить экономическими службами и подразделениями на предприятиях и организациях различных форм собственности, в органах государственной и муниципальной власти

	ПК-12
	способностью разрабатывать варианты управленческих решений и обосновывать их выбор на основе критериев социально-экономической эффективности


1.2. Сведения об иных дисциплинах (преподаваемых, в том числе, на других кафедрах) участвующих в формировании данных компетенций
1.2.1. Компетенция ОПК – 2 формируется в процессе изучения дисциплин: Международная практика внешнеэкономической деятельности компаний,  подготовка к защите и процедуре защиты.
1.2.2. Компетенция ОПК – 3 формируется в процессе изучения дисциплин: Международная практика внешнеэкономической деятельности компаний, Внешнеэкономическая деятельность компаний, подготовка к защите и процедуре защиты
1.2.3. Компетенция ПК – 11 формируется в процессе изучения дисциплин: Международная практика ВЭД компаний, Международный менеджмент, Международные транспортные операции, практики по получению  профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности (в том числе технологической практики), подготовка к защите и процедуре защиты
1.2.3. Компетенция ПК – 12 формируется в процессе изучения дисциплин: Международные транспортные операции, Таможенное регулирование во внешнеэкономической деятельности,  Конъюнктура и прогнозирование международных рынков, Стратегический анализ международных рынков,  Международные валютно-кредитные операции, Регламенты ВТО, прохождения производственной практики, практики по получению  профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности (в том числе технологической практики),  подготовка к защите и процедуре защиты, подготовка к защите и процедуре защиты.

1.3. Этапы формирования и программа оценивания контролируемой компетенции
	№ 
	Код контролируемой компетенции (или ее части)
	Контролируемые модули, разделы (темы) дисциплины*
	Наименование 

оценочного средства** 

	1
	ОПК – 2
	Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
	Устно

	
	
	Тема 2. Среда международного маркетинга. 
	Устно

	
	
	Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований
	Устно

	
	
	Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
	Письменно

	
	
	Тема 5. Программы международного маркетинга
	Устно, доклады

	
	
	Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов
	Устно, сообщения

	
	
	Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен
	Письменно, 

	
	
	Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения
	Устно, доклады

	
	
	Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения
	Устно, сообщения

	
	
	Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью
	

	2
	ОПК – 3
	Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
	Устно

	
	
	Тема 2. Среда международного маркетинга. 
	Устно

	
	
	Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований
	Устно

	
	
	Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
	Письменно

	
	
	Тема 5. Программы международного маркетинга
	Устно, доклады

	
	
	Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов
	Устно, сообщения

	
	
	Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен
	Письменно, 

	
	
	Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения
	Устно, доклады

	
	
	Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения
	Устно, сообщения

	
	
	Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью
	Устно, сообщения

	3
	ПК – 11
	Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
	Устно

	
	
	Тема 2. Среда международного маркетинга. 
	Устно

	
	
	Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований
	Устно

	
	
	Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
	Письменно

	
	
	Тема 5. Программы международного маркетинга
	Устно, доклады

	
	
	Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов
	Устно, сообщения

	
	
	Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен
	Письменно, 

	
	
	Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения
	Устно, доклады

	
	
	Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения
	Устно, сообщения

	
	
	Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью
	Устно, сообщения

	4
	ПК – 12
	Тема 1. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности
	Устно

	
	
	Тема 2. Среда международного маркетинга. 
	Устно

	
	
	Тема  3.   Система международных маркетинговых исследований
	Устно

	
	
	Тема 4. Аналитическая функция в международном маркетинге
	Письменно

	
	
	Тема 5. Программы международного маркетинга
	Устно, доклады

	
	
	Тема 6. Международные маркетинговые  стратегии продуктов
	Устно, сообщения

	
	
	Тема 7. Международные маркетинговые  стратегии цен
	Письменно, 

	
	
	Тема 8. Международные маркетинговые  стратегии распределения
	Устно, доклады

	
	
	Тема 9. Международные маркетинговые  стратегии продвижения
	Устно, сообщения

	
	
	Тема 10. Управление международной маркетинговой деятельностью
	Устно, сообщения


1.4. Показатели и критерии оценивания компетенций,  шкала оценивания

	Компетенции
	Показатели оценивания
	Критерии оценивания компетенций

	
	
	Высокий

(верно и в полном объеме)

5 б.
	Средний

(с незначительным и замечаниями)

4 б.
	Низкий

(на базовом уровне, с ошибками)

3 б.
	Недостаточный

(содержит большое количество ошибок/ответ не дан) – 2 б.
	Итого:

	ОПК-2

	Знает

 основные подходы к планированию и организации международной маркетинговой деятельности
	Знает верно и в полном объеме
	Знает с незначительным и замечаниями
	Знает на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	2-5

	
	Умеет руководить коллективом в сфере своей профессиональной деятельности, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия
	Умеет верно и в полном объеме
	Умеет с незначительным и замечаниями
	Умеет на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	

	
	Владеет
практическими навыками, необходимыми для принятия альтернативных решений по разработке маркетинговых программ в увязке с целями и ресурсами фирмы, с учетом специфики международного маркетинга
	Владеет навыками верно и в полном объеме
	Владеет навыками с незначительным и замечаниями
	Владеет навыками на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	

	ОПК-3

	Знает различные формы международной торговли и ведения бизнеса
	Знает верно и в полном объеме
	Знает с незначительным и замечаниями
	Знает на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	2-5

	
	Умеет выбирать оптимальные инструментальные средства, используемые в российской и зарубежной практике
	Умеет верно и в полном объеме
	Умеет с незначительным и замечаниями
	Умеет на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	

	
	Владеет навыками работы в коллективе и организации деятельности малой группы, созданной для реализации экономических проектов 
	Владеет навыками верно и в полном объеме
	Владеет навыками с незначительным и замечаниями
	Владеет навыками на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	2-5

	ПК-11

	Знает основы взаимодействия с иностранным партнером на разных стадиях
	Знает верно и в полном объеме
	Знает с незначительным и замечаниями
	Знает на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	2-5

	
	Умеет  руководить экономическими службами и подразделениями на предприятиях и организациях различных форм собственности, в органах государственной и муниципальной власти
	Умеет верно и в полном объеме
	Умеет с незначительным и замечаниями
	Умеет на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	

	
	Владеет навыками руководства в различных субъектах хозяйствования
	Владеет навыками верно и в полном объеме
	Владеет навыками с незначительным и замечаниями
	Владеет навыками на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	

	ПК-12
	Знает специфику международной маркетинговой деятельности в отдельных отраслях и сферах деятельности, а также тенденции международного маркетинга
	Знает верно и в полном объеме
	Знает с незначительным и замечаниями
	Знает на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	2-5

	ПК-12
	Умеет оценивать окружающую среду для обоснования принятия решения о выходе фирмы на внешний рынок и разработки стратегии международного маркетинга
	Умеет верно и в полном объеме
	Умеет с незначительным и замечаниями
	Умеет на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	

	
	Владеет навыками разработки вариантов управленческих решений
	Владеет навыками верно и в полном объеме
	Владеет навыками с незначительным и замечаниями
	Владеет навыками на базовом уровне, с ошибками
	Ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан
	

	
	ВСЕГО:
	6-15


Шкала оценивания: 

для проведения экзамена 
	Оценка
	Баллы
	Уровень сформированности компетенции

	отлично
	13-15
	высокий

	хорошо
	10-12
	хороший

	удовлетворительно
	7-9
	достаточный

	неудовлетворительно
	6 и менее
	недостаточный


2. Типовые контрольные задания для оценки результатов обучения по дисциплине и иные материалы для подготовки к промежуточной аттестации 
Вопросы к экзамену:
1. Глобализация экономики и проблемы международного маркетинга

2. Особенности инструментария международного маркетинга.

3. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности.

4. Технологии международного маркетинга. 

5. Управленческие решения в сфере международного маркетинга.

6. Международная маркетинговая среда.

7. Международная культурная среда и кросс-культурный анализ в международном маркетинге.

8. Конкурентоспособность фирмы и ее продукции на международном рынке.

9. Понятие «конкуренция» и конкурентоспособность фирмы.

10. ТНК как основной субъект международного маркетинга.

11. Маркетинговые исследования зарубежных рынков. 

12. Сущность, цели и задачи комплексного исследования зарубежного рынка. 

13. Структура и основные этапы исследования рынка. 

14. Процесс маркетинговых исследований зарубежных рынков. 

15. Проблемы осуществления международных маркетинговых исследований.

16. Особенности сбора информации о внешних рынках.

17. Информационные потребности международных компаний.

18. Комплекс маркетинга международной компании: товарная политика в системе международного маркетинга.

19. Сущность и основные направления товарной политики международной компании. 

20. Позиционирование компаний на рынках разных стран.

21. Конкурентоспособность экспортного товара. 

22. Критерии оценки конкурентоспособности продукции.

23. Комплекс маркетинга международной компании: международное ценообразование и ценовая политика на внешнем рынке.

24. Особенности ценообразования на зарубежных рынках. 

25. Ценовые стратегии на мировых рынках.

26. Виды цен, используемых во внешнеторговых операциях. 

27. Виды цен в международной торговле. 

28. Процедура ценообразования на экспортный товар.

29. Демпинг. Демпинговые цены. Антидемпинговое законодательство.
30. Комплекс маркетинга международной компании: сбытовая политика в международном маркетинге.

31. Особенности формирования каналов сбыта в международном маркетинге. 
32. Международная интегрированная логистика.
33. Комплекс маркетинга международной компании: политика продвижения в международном маркетинге.

34. Международная реклама. 

35. Паблик рилейшнз в международном маркетинге. 

36. Системы стимулирования сбыта и сервисная политика в международном маркетинге.
37. Стратегии международного маркетинга. 
38. Виды маркетинговых стратегий рыночной деятельности фирмы. 

39. Стратегия завоевания доли рынка. Стратегия дифференциации.

40. Формы международного маркетинга. 
41. Способы выхода на внешние рынки. 

42. Формы участия международной компании в деятельности на внешних рынках.

43. Совместное предпринимательство в международном маркетинге.

44. Совместные предприятия как форма международного маркетинга.

45. Иностранные инвестиции как форма выхода на внешние рынки.

46. Управление международной маркетинговой деятельностью.

47. Планирование международной маркетинговой деятельности. 

48. Контроль эффективности международной маркетинговой деятельности.

Типовые контрольные задания:

Задание 1. В чем достоинства и недостатки, условия применения международных товарных стратегий, указанных ниже?

	№ 
	Стратегия 

 
	Сущность стратегии 

	1 
	Товарная диффе- 

ренциация 
	1. фирма-производитель  выводит на внешний рынок товары качественно особые, отличающиеся от товаров конкурентов, обеспечивая тем самымотдельные рыночные ниши; 
2. это удается за счет высокого качества товаров, надежности их в эксплуатации, преимуществ в организации производстваи сбыта товаров, предоставления потребителям набора услуг 

	2 
	Узкая товарная специализация 
	1. фирма работает на узком сегменте рынка и связана с ограничением сферы сбыта продукции; 
2. причина выбора данной стратегии – недостаточный экономический потенциал фирмы и специфика самого товара, требующая глубокой сегментации рынка 


Задание 2. В чем достоинства и недостатки, условия применения международных товарных стратегий, указанных ниже?

	№ 
	Стратегия 

 
	Сущность стратегии 

	1 
	Товарная 
вертикальная 
интеграция 
	1. фирма преследует цель – производить товары по одной технологической цепочке: сырье – полуфабрикаты – узлы и детали – готовая продукция; 

2. фирма расширяет свою деятельность не по горизонтали, а по вертикали; 
3. значительная экономия на издержках производства и обращения в связи с использованием сырья и базовых компонентов основной продукции;  

	2 
	Товарная 
диверсификация 
	1. широкая сфера деятельности фирмы и производство не связанных друг с другом товаров; 
2. стратегия обеспечивает значительную экономическую устойчивость и стабильность работы фирмы, такт как позволяет перераспределять мощности в соответствии со спросом 


Образцы тестовых заданий для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины, а также для контроля самостоятельной работы: 

1.Международный маркетинг - это:

A. Маркетинг, осуществляемый международными организациями. Б. Маркетинг, осуществляемый транспортными корпорациями.

B. Маркетинг, выходящий за пределы национальных границ.

2.Экспортная квота - это:

A. Отношение объема импорта товара к объему потребления этого товара в стране.

Б. Отношение объема экспорта товара к объему производства данного то​вара в стране.

B. Отношение объема экспорта товара к объему потребления этого товара в стране.

3.Мультинациональные компании характеризуются следующим ут​верждением:

A. Товар для внешнего рынка имеет отличия от товара для внутреннего рынка. 

Б. Единая международная стандартизация продукции для внутреннего и внешнего рынка.

B. Международные критерии в процессе проектирования.

4.Глобальные компании характеризуются:

A. Национальным имиджем продукта.

Б. Учетом регионально-национальных отличий рынка.

B. Международными критериями в процессе проектирования.

5.Первый шаг интернационализации фирмы - это:

A. Экспорт.

Б. Зарубежный филиал.

B. Дочерняя фирма.

6.Купив право выступить на рынке под именем преуспевающей ком​пании, Вы будете строить свои отношения на условиях:

A. Факторинга.

Б. Франчайзинга.

B. Консалтинга.

7.Мировая цена - это:

А. Цена, по которой продаются товары в развитых странах.

Б. Цена, по которой обязаны продавать товар на внешнем рынке.

В. Цена важнейших экспортеров или импортеров.

8. Франко-завод - это:

A.EXWORKS.

Б. FOB.

B.CIF.

9. Каскадный маркетинг предполагает:

A. Выход одновременно на множество рынков.

Б. Первоначально выход на один рынок.

B. Выход одновременно на 2-3 рынка.

10.Индекс ВЕШ показывает:

A. Факторы политических условий страны.

Б. Критерии риска для международного бизнеса.

B. Факторы экономических условий страны.

Литература для подготовки экзамену:

а) основная литература:

1. Моргунов В. И. Международный маркетинг [Электронный ресурс]: учебник для бакалавров / В. И. Моргунов, С. В. Моргунов. — М.: Дашков и К, 2015. — 182 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/17588.— ЭБС «IPRbooks».
2.  Моисеева Н. К. Международный маркетинг и бизнес [Электронный ресурс] : учебное пособие / Н. К. Моисеева. - М.: КУРС: НИЦ Инфра-М, 2013. - 272 с. - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=390294. - ЭБС  "ZNANIUM.com".
б) дополнительная литература

1. Михалкин В. А. Международный бизнес [Электронный ресурс] : учебное пособие / В. А. Михалкин. - М.: Магистр: НИЦ Инфра-М, 2015. - 320 с. - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=501874. - ЭБС "ZNANIUM.com".

2.2. Экзаменационный билет для проведения промежуточной аттестации

АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ 

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ» 

Направление подготовки (специальность) 38.04.01 «Экономика»

Магистерская программа: Внешнеэкономическая деятельность компаний
Дисциплина: Международный маркетинг
ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 1
1. ТНК как основной субъект международного маркетинга.

2. Особенности ценообразования на зарубежных рынках. 

3. Выберите правильный вариант ответа.
Экспортная квота - это:

A. Отношение объема импорта товара к объему потребления этого товара в стране.

Б. Отношение объема экспорта товара к объему производства данного то​вара в стране.

B. Отношение объема экспорта товара к объему потребления этого товара в стране.

Тестовые задания 

для проведения экзамена по дисциплине

АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ 

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ» 

Направление подготовки (специальность) 38.04.01 «Экономика»

Магистерская программа: Внешнеэкономическая деятельность компаний
Дисциплина: Международный маркетинг
1.Международный маркетинг - это:

A. Маркетинг, осуществляемый международными организациями. 
Б. Маркетинг, осуществляемый транспортными корпорациями.

B. Маркетинг, выходящий за пределы национальных границ.

2.Первый шаг интернационализации фирмы - это:

A. Экспорт.

Б. Зарубежный филиал.

B. Дочерняя фирма.

Тестовые задания для проверки уровня обученности УМЕТЬ, ВЛАДЕТЬ:

1. Каскадный маркетинг предполагает:

A. Выход одновременно на множество рынков.

Б. Первоначально выход на один рынок.

B. Выход одновременно на 2-3 рынка.

2.Индекс ВЕШ показывает:

A. Факторы политических условий страны.

Б. Критерии риска для международного бизнеса.

B. Факторы экономических условий страны.
2.3. Критерии оценки  для проведения зачета /экзамена по дисциплине

оценка «отлично» выставляется студенту, если он показал высокий уровень сформированности компетенций - знает верно и в полном объеме;


оценка «хорошо» - знает с незначительным и замечаниями;


оценка «удовлетворительно» - знает на базовом уровне, с ошибками;


оценка «неудовлетворительно» - ответ содержит большое количество ошибок/ответ не дан.


Тестовый контроль знаний на экзамене оценивается:


«отлично» - 76-100% правильных ответов, показывая высокий уровень сформированности компетенций;


«хорошо» - 51-75% правильных ответов (хороший уровень сформированности компетенций);


«удовлетворительно» - 35-50% правильных ответов (достаточный уровень сформированности компетенций);


«неудовлетворительно» - 34% и меньше правильных

2.4. Методические материалы, определяющие процедуру оценивания по дисциплине


Общая процедура оценивания определена Положением о фондах оценочных средств.

1. Процедура оценивания результатов освоения программы дисциплины включает в себя оценку уровня сформированности общекультурных и профессиональных компетенций студента, уровней обученности: «знать», «уметь», «владеть».

2. При сдаче экзамена: 

· профессиональные знания студента могут проверяться при ответе на теоретические вопросы, при выполнении тестовых заданий, практических работ;

· степень владения профессиональными умениями, уровень сформированности компетенций (элементов компетенций) – при решении ситуационных задач, выполнении практических работ и других заданий.

3. Результаты промежуточной аттестации фиксируются в баллах. Общее количество баллов складывается из следующего:

· до 60% от общей оценки за выполнение практических заданий, 

· до 30%  оценки за ответы на теоретические вопросы,

· до 10% оценки за ответы на дополнительные вопросы.

АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ» 

ЧЕБОКСАРСКИЙ КООПЕРАТИВНЫЙ ИНСТИТУТ (ФИЛИАЛ)

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

И ТЕКУЩЕЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ)
МЕЖДУНАРОДНЫЙ МАРКЕТИНГ
Направление подготовки (специальность) 38.04.01 Экономика

Направленность (профиль) подготовки

Внешнеэкономическая деятельность компаний
АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ» 

Перечень вопросов для диалогового режима

по дисциплине  Международный маркетинг
1. Глобализация экономики и проблемы международного маркетинга

2. Этапы развития международного маркетинга.

3. Международный  маркетинг: понятие, сущность, цели, особенности.

4. Конкурентоспособность фирмы и ее продукции на международном рынке.

5. Понятие «конкуренция» и конкурентоспособность фирмы.

6. ТНК как основной субъект международного маркетинга.

7. Система Международных маркетинговых исследований. 

Критерии оценки: 

Оценка «отлично» - студент показывает полные и глубокие знания программного материала, логично и аргументировано отвечает на поставленный вопрос, а также дополнительные вопросы, показывает высокий уровень теоретических знаний.

Оценка «хорошо» - студент показывает глубокие знания программного материала, грамотно его излагает, достаточно полно отвечает на поставленный вопрос и дополнительные вопросы, умело формулирует выводы. В тоже время при ответе допускает несущественные погрешности.

Оценка «удовлетворительно» - студент показывает достаточные, но не глубокие знания программного материала; при ответе не допускает грубых ошибок или противоречий, однако в формулировании ответа отсутствует должная связь между анализом, аргументацией и выводами. Для получения правильного ответа требуется уточняющие вопросы.

Оценка «неудовлетворительно» - студент показывает недостаточные знания программного материала, не способен аргументировано и последовательно его излагать, допускается грубые ошибки в ответах, неправильно отвечает на поставленный вопрос или затрудняется с ответом. 

АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ»
Комплект заданий для контрольной работы

по дисциплине  Международный маркетинг
Тема   3.  Система международных маркетинговых исследований 

Вариант 1
Задание 1. Комплекс маркетинга международной компании: международное ценообразование и ценовая политика на внешнем рынке.

Задание 2. Особенности ценообразования на зарубежных рынках. 
Вариант 2
Задание 1. Ценовые стратегии на мировых рынках.
Задание 2. Комплекс маркетинга международной компании: сбытовая политика в международном маркетинге
Критерии оценки:

Оценка "Отлично" ставится за полные, конкретные ответы  на теоретические вопросы варианта контрольного задания.

Оценка "Хорошо" ставится за правильные ответы на теоретические вопросы, допускаются некоторые редакционные погрешности в трактовке теоретических положений.

Оценка "Удовлетворительно" ставится за ответы на теоретические вопросы в целом правильные, но неполные.

Оценка "Неудовлетворительно" ставится за ответы, если ответы на теоретические вопросы неверны или отсутствуют.

АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ»
Темы групповых и/или индивидуальных творческих      заданий/проектов**
 

по дисциплине  Международный маркетинг
Групповые творческие задания (проекты):

1.Изучите систему оценки рисков отдельных стран. Проведите сравнительный анализ. Сделайте выводы.

Система оценки потенциальных рисков для ряда стран (пример)

	№ п/п 
	Критерии оценки 
	Страна 

	
	
	ФРГ 
	Бразилия 
	Италия 
	Индия 

	1
	Политическая стабильность
	3,1
	2,9
	1,3
	1,8

	2
	Отношение к иностранным инвестициям и прибылям
	3,2
	3,2
	1,9
	1,4

	3
	Степень огосударствления экономики
	3,5
	2,9
	2,1
	1,3

	4
	Инфляция и ее последствия
	3,3
	1,6
	1,4
	1,5

	5
	Платежный баланс и его влияние на возможность перевода прибыли
	3,4
	1,7
	1,1
	1,3

	6
	Бюрократия: обычный темп и эффективность работы государственных служб, прохождение таможенных формальностей
	2,8
	1,9
	1,4
	1,3

	7
	Конвертируемость валюты
	3,6
	2,1
	1,9
	1,6

	8
	Осуществление контрактов
	3,3
	2,2
	1,9
	1,6

	9
	Доступность экспертизы и услуг: помощь, на которую может рассчитывать фирма в области бухгалтерского учета, маркетинга, юриспруденции 
	3,2
	2,5
	2,0
	2,0

	10
	Уровень заработной платы и производительности труда
	2,9
	2,2
	1,9
	1,6

	11
	Качество транспорта и средств связи
	3,6
	2,3
	2,0
	1,9

	12
	Местный менеджмент 
	3,1
	2,4
	2,0
	1,8

	13
	Возможности получения краткосрочных кредитов и краткосрочного инвестирования
	3,0
	1,8
	1,6
	1,3

	14
	Доступность долгосрочного кредитования
	3,0
	1,8
	1,6
	1,3

	 
	Итого: 
	45,0 
	31,5 
	24,1 
	21,7 


Шкала оценки факторов:   4 — прекрасно,   

                                              3 — хорошо,   

                                              2 — удовлетворительно, 

                                              1 — плохо,   

                                              0 — ужасно.

Критерии оценки:

«Отлично»    получает     студент,     который    раскрывает сущность и содержание задания, показывает умение использовать теоретические знания в решении ситуаций, заданий.
«Хорошо» получает студент, который раскрывает сущность и содержание задания, показывает умение использовать теоретические знания в решении ситуаций, заданий. Однако допускаются незначительные ошибки в выполнении заданий и ситуаций.
«Удовлетворительно» заслуживает студент, который имеет общее представление о сущности и содержании задания, но допустил значительные упущения в решении ситуаций и заданий.
«Неудовлетворительно» ставится в том случае, если ответы не   раскрывают   содержание     проблемы,     задания не выполнены

2. Материалы для проведения текущей аттестации

АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ»
Комплект заданий для проведения 

текущей аттестации №1

(в форме тестовых заданий) 

по дисциплине  Международный маркетинг
1.Международный маркетинг - это:

A. Маркетинг, осуществляемый международными организациями. Б. Маркетинг, осуществляемый транспортными корпорациями.

B. Маркетинг, выходящий за пределы национальных границ.

2.Экспортная квота - это:

A. Отношение объема импорта товара к объему потребления этого товара в стране.

Б. Отношение объема экспорта товара к объему производства данного то​вара в стране.

B. Отношение объема экспорта товара к объему потребления этого товара в стране.

3.Мультинациональные компании характеризуются следующим ут​верждением:

A. Товар для внешнего рынка имеет отличия от товара для внутреннего рынка. 

Б. Единая международная стандартизация продукции для внутреннего и внешнего рынка.

B. Международные критерии в процессе проектирования.

4.Глобальные компании характеризуются:

A. Национальным имиджем продукта.

Б. Учетом регионально-национальных отличий рынка.

B. Международными критериями в процессе проектирования.

5.Первый шаг интернационализации фирмы - это:

A. Экспорт.

Б. Зарубежный филиал.

B. Дочерняя фирма.

6.Купив право выступить на рынке под именем преуспевающей ком​пании, Вы будете строить свои отношения на условиях:

A. Факторинга.

Б. Франчайзинга.

B. Консалтинга.

7.Мировая цена - это:

А. Цена, по которой продаются товары в развитых странах.

Б. Цена, по которой обязаны продавать товар на внешнем рынке.

В. Цена важнейших экспортеров или импортеров.

8. Франко-завод - это:

A.EXWORKS.

Б. FOB.

B.CIF.

9. Каскадный маркетинг предполагает:

A. Выход одновременно на множество рынков.

Б. Первоначально выход на один рынок.

B. Выход одновременно на 2-3 рынка.

10.Индекс ВЕШ показывает:

A. Факторы политических условий страны.

Б. Критерии риска для международного бизнеса.

B. Факторы экономических условий страны.

11.В мультинациональной компании продукт находится:

A. На разных стадиях жизненного цикла для каждого национального рынка.

Б. На всех рынках на одном этапе жизненного цикла.

B. Или на одном, или на разных стадиях жизненного цикла.

12.В Республике Коми главными внешними покупателями нашей про​дукции являются:

A. Страны СНГ. 

Б. США.

B. Страны Европы.

13.Конкурентоспособность товара определяют:

A. Качество и цена.

Б. В настоящее время, в основном, качество.

B. Все, что обеспечивает ему преимущества на рынке.

14.Бренд - это:

A. Название товара.

Б. Рекламное представление товара.

B. Товарная марка.

15.Что такое СЭЗ?

A. Территории, где можно торговать любым товаром. 

Б. Территории, где есть льготы на налоги.

B. Территории, где действуют совместные предприятия.

16.Комплекс маркетинга - это:

A. Товар, цена, место, продвижение. 

Б. Рынок, покупатель, продавец.

B. Спрос и предложение.

17.Барьеры для выхода на внешний рынок подразделяются на:

A. Упреждающие и поведенческие.

Б. Административные и управленческие.

B. Экономические и культурные.

18.«Звезды» имеют:

A. Быстрый рост рынка и малую долю на рынке. 

Б. Быстрый рост рынка и высокую долю на рынке.

B. Медленный рост рынка и высокую долю на рынке.

19.Экспортный консорциум - это:

A. Временное объединение для сбыта за рубежом.

Б. Создание совместной сбытовой сети.

B. Продажа товаров другой фирмы одновременно со своим.

20.В Республике Коми главными партнерами по импорту являются:

A. Страны СНГ. 

Б. США.

B. Страны Европы.

21.Прямой экспорт - это:

A. Продажа товара посреднику в собственной стране.

Б. Продажа товара покупателю за рубежом.

B. Изготовление товара за рубежом.

22.Зона критического риска при заключении сделки:

A. Когда может быть потеряна прибыль.

Б. Когда может быть потеряно имущество.

B. Когда может быть потеряна выручка от этой сделки.

Текущая аттестация 2
АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ

ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ЦЕНТРОСОЮЗА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ КООПЕРАЦИИ»
Комплект заданий для проведения 

текущей аттестации №1

(в форме контрольной работы) 

по дисциплине  Международный маркетинг
Текущая аттестация обучающихся проводится с учетом показателей оценивания компетенций на следующих этапах:

Этап 1. Формирование базы знаний
- посещение лекционных и практических занятий

- ведение конспекта лекций

- участие в обсуждении теоретических вопросов на практических занятиях 

- наличие на практических занятиях требуемых материалов (нормативные акты, формы документов)

- наличие выполненных самостоятельных заданий по теоретическим вопросам тем  
Этап 2. Формирование навыков практического использования знаний
- правильное и своевременное выполнение практических заданий 

- обоснованное решение аналитических заданий 

- способность обосновать свою точку зрения, опираясь на применяемые нормативные акты Евразийского экономического союза и решения коллегии ЕЭК

- наличие правильно выполненной самостоятельной работы по решению практических и аналитических заданий
Этап 3. Проверка усвоения материала
- степень активности и эффективности участия студента по итогам каждого практического занятия

- степень готовности студента к участию в практическом занятии,

- правильность и обоснованность представленных решений практических и ситуационных задач

- успешное прохождение тестирования  

Критерии оценки

«Аттестован» -  выставляется студенту, если более чем на 50 % выполнены следующие условия:
- посещаемость не менее 90% лекционных и практических занятий 

- наличие конспекта лекций по всем темам, вынесенным на лекционное обсуждение 

- участие в обсуждении теоретических вопросов тем на каждом практическом занятии 

- требуемые для занятий материалы (практикум, нормативные акты, учебник и проч.) в наличии

- задания для самостоятельной работы выполнены письменно и своевременно
- решения задач самостоятельно выполнены и представлены в письменной форме 

- студент может обосновать применение тех или иных нормативных актов для конкретных ситуаций

- студент может применять различные способы толкования нормативных актов

- способность обосновать свою точку зрения, опираясь на применяемые нормативные акты, приказы ФТС России 

- практические задания и ситуационные задачи решены с использованием необходимых нормативных правовых источников

- тестовые задания решены самостоятельно, в отведенное время, результат выше пороговых значений

«Не аттестован» - выставляется, если студентом указанные условия выполнены менее чем на 50%.

Обновление рабочей программы

дисциплины (модуля) *
Наименование раздела рабочей программы, в который внесены изменения

(измененное содержание раздела)

Наименование раздела рабочей программы, в который внесены изменения

(измененное содержание раздела)

Наименование раздела рабочей программы, в который внесены изменения

(измененное содержание раздела)

Рабочая программа:

обновлена, рассмотрена и одобрена на 20___/___ учебный год на заседании ведущей кафедры _________________________________от ____ ___________ 20___г., протокол №_____

Заведующий кафедрой ___________________________________

*Ежегодно обсуждаются на заседании ведущей кафедры и сдаются в учебно-методическое управление Российского университета кооперации 
в срок до 20 мая текущего учебного года.

**Кроме курсовых проектов (работ)
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