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Аннотация: В статье дается оценка трактовок понятия «сбыт» с точки зрения объекта стратегического 

управления, произведена их группировка в соответствии с базовыми управленческими подходами, 

рассматривается специфика различных аспектов экономической деятельности. Авторы рассматривают 

вопросы выбора комплексного подхода к разработке сбытовой стратегии предприятия с учетом 

положений концепции устойчивого развития, обусловливающих необходимость оценки не только 

производственно-экономических, но и социальных, экологических факторов влияния на содержание и 

направления сбытовой деятельности. На примере практики стратегического управления сбытовой 

деятельностью крупного оптового предприятия ООО «Торговый дом РМ Рейл» обоснованы направления 

его сбытовой стратегии, учитывающие ключевые факторы устойчивого развития. 

Annotation: The article provides an assessment of the interpretation of the concept of «sales» from the 

point of view of the object of strategic management, their grouping in accordance with the basic 

management approaches is made, the specifics of various aspects of economic activity is examined. The 

authors consider the issues of choosing an integrated approach to the development of a sales stra tegy of an 

enterprise, taking into account the provisions of the concept of sustainable development, which make it 

necessary to assess not only production and economic, but also social, environmental factors of influence 

on the content and directions of sales activities. On the example of the practice of sales activities strategic 

management of a large wholesale enterprise LLC «Trading house RM Rail», the directions of its sales 

strategy that take into account the key factors of sustainable development are justified.  
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