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Аннотация: Статья посвящена анализу проблемы практического применения различных методик 

оценки инвестиционных проектов. Существующие практики в бизнесе зачастую расходятся с 

теоретическими выводами, и это касается многих аспектов. Например, далеко не все компании работают 

с динамическими методами оценки, которые учитывают временную стоимость денег. Однако даже при 

применении фундаментально обоснованных методов оценки инвестиционных проектов основная 

проблема лежит в определении ставки дисконтирования. Менеджмент компании зачастую не следует 

теоретическим рекомендациям, и одна из причин этого – агентская проблема, когда на принятие 

инвестиционных решений влияют поведенческие факторы. Таким образом, актуальной становится задача 

построения модели для определения ставки дисконтирования, направленной на снижение агентской 

проблемы. 

Annotation: The article is devoted to the analysis of the problem of the practical application of various methods 

for evaluating investment projects. Existing business practices often diverge from theoretical conclusions, and 

this applies to many aspects. For example, not all companies work with dynamic valuation methods that take into 

account the time value of money. However, even when applying fundamentally sound methods for evaluating 

investment projects, the main problem lies in determining the discount rate. Company management often does 

not follow theoretical recommendations, and one of the reasons for this is the agent problem, when behavioral 

factors influence the adoption of investment decisions. Thus, the urgent task is to build a model to determine the 

discount rate aimed at reducing the agent problem. 
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